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BANCA POPOLARE DI BARI

Mutuo Break sbarca in tv
con la campagna di Hdra

D BARI

La Banca Popolare di Bari ¢ on
air con una nuova campagna di
comunicazione dedicata a Mu-
tuo Break, il mutuo che da la
possibilita di sospendere il paga-
mento della quota capitale della
rata per 3 volte nell'arco della
sua durata per qualunque moti-
vo. Questo significa che la richie-
sta non deve essere necessaria-
mente motivata da una situazio-
ne critica o negativa, ma puo es-
sere anzi legata a una scelta di vi-
ta totalmente nuova, inaspetta-
ta, positiva. Mutuo Break e la
campagna di comunicazione
che lo promuove nascono quin-
di dalla stessa idea: che le perso-
ne non hanno solo bisogni, ma
anche e soprattutto esigenze.
Nello spot tv conosciamo Paolo,
un ragazzo che va verso il futuro
senza fermarsi mai: & ottimista,
coraggioso, ambizioso, non sila-
scia condizionare dal mondo in-
torno a lui. Lo seguiamo dai pri-
mi passi fino alla prima casa: an-
che quando cerca il mutuo, sce-
glie quello che gli permette dila-
sciare una porta aperta. Mutuo
Break di Banca Popolare di Bari
e perfetto perluie per tutti quelli
che credono che ci sia ancora
spazio per sognare. La campa-
gna ¢ stata ideata da Hdra, il
Gruppo di comunicazione inte-
grata guidato da Mauro Luchetti
eMarco Forlani.
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